проект Закону України  "Про внесення змін до Закону України "Про рекламу"(нова редакція)" Реєстраційний № 11044-Д від 16.03.2001 (друге читання) 
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щена перед початком сюжету фільму, після заглавних титрів, перед кінцевими титрами та після закінчення сюжету фільму.


Забороняється реклама у передачах, розрахованих на дитячу (до 14 років) аудиторію.


3. Ведучі, диктори та інші учасники телерадіопередачі за межами часу, відведеного для реклами, не мають права спеціально демонструвати товари або продукцію чи характеризувати їх споживчі якості як прямо, так і опосередковано (за допомогою одягу, зовнішнього оформлення, зображення тощо).


Телерадіопрацівникам забороняється займатися рекламою під виглядом інформації: вказувати реквізити виробника продукції чи послуг, адресу, контактний телефон, рахунок, комерційні ознаки продукції.


4. Телерадіоорганізаціям забороняється трансляція рекламної продукції нерезидентів без її оплати в Україні.


5. Граничні розцінки на рекламу, що розповсюджується загальнонаціональними та Суспільним каналами мовлення, встановлюються відповідно до законодавства України.


6. Реклама продукту телерадіокомпаній як така, що задовольняє потреби громадян, є відкритою інформацією.�
"60", слова "не можуть перериватись" замінити словами "забороняється переривати" і далі за текстом, слова "після заглавних титрів, перед кінцевими титрами" - вилучити


-40- Н. д. Сергієнко О. (Виб. округ №101):


третє речення абзацу 2 ч.2 ст.12 викласти у наступній редакції: "Реклама може бути розміщена перед початком сюжету фільму або перед заглавними титрами та перед кінцевими титрами або після закінчення сюжету фільму."


-41- Н. д. Алексєєв В. (Виб. округ №172):


до ч.2 ст.12 в кінці додати: "Рекламні блоки мають бути відокремлені від передачі за допомогою аудіо- та(чи) візуальних засобів. Забороняється використовувати чи імітувати для цієї мети сигнали спеціальних служб та телефонні дзвінки."


-42- Н. д. Баулін П. (Виборчий округ №76):


ч.4 ст.12 викласти в такій редакції: "телерадіоорганізаціям України забороняється розміщувати у своїх програмах рекламну продукцію нерезидентів без її оплати в Україні"


43- Н. д. Потімков С. (Виб. округ №170):


Ч. 6 ст. 12 викласти у редакції: " Інформація телерадіокомпаній, яка не має комерційного характеру і спрямована на задоволення потреб глядачів (слухачів), є відкритою інформацією."�
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початком фільму або перед початковими титрами чи після них; після закінчення фільму, або перед кінцевими титрами чи після них.


4. Забороняється реклама у передачах, розрахованих на дитячу (до 14 років) аудиторію.


5. Рекламні блоки мають бути відокремлені від передачі за допомогою аудіо- та(чи) візуальних засобів. Забороняється використовувати чи імітувати для цієї мети сигнали спеціальних служб та (чи) телефонні дзвінки.


6. Ведучі, диктори та інші учасники телерадіопередачі за межами часу, відведеного для реклами, не мають права спеціально демонструвати товари або продукцію чи характеризувати їх споживчі якості як прямо, так і опосередковано (за допомогою одягу, зовнішнього оформлення, зображення тощо).


7. Телерадіопрацівникам забороняється займатися рекламою під виглядом інформації: вказувати вихідні дані виробника продукції чи послуг, адресу, контактний телефон, рахунок, комерційні ознаки продукції.


8. Телерадіоорганізаціям України забороняється розміщувати у своїх програмах рекламну продукцію нерезидентів без її оплати в Україні 


9. Граничні розцінки на рекламу, що розповсюджується загальнонаціональними та Суспільним каналами мовлення, встановлюються відповідно до законодавства України.


10. Інформація телерадіокомпаній, яка не має комерційного характеру і спрямована на задоволення потреб глядачів (слухачів), є відкритою інформацією.�
�
�
�
�
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Стаття 14. Телеторгівля�
�



�



�
-44- Н. д. Бабич В. (Виборчий округ №218):


Ввести нові статті 12-1 та 12-2:


"Стаття 12-1. Телеторгівля.


1. Для цілей телеторгівлі (створення телемагазинів) використовуються:


а) у ефірній і кабельній мережах - створення відокремленого спеціалізованого телеторгового каналу;


б) у каналі телетексту - відокремленої спеціалізованої телеторгової програми;


в) в Інтернеті - спеціалізованого сайту електронного магазину.


2. Тривалість телеторгових блоків на каналах, не призначених виключно для телеторгівлі, повинна становити не менше 15 хвилин, максимальна кількість яких протягом доби не може перевищувати восьми, а їхня загальна тривалість - не більше трьох годин щодобово. На ефірних каналах блоки передач і ролики телеторгі-�
враховано


частково


�
1. Телеторгівля має легко розпізнаватися як така і повинна однозначно відокремлюватися від інших частин телевізійної програми візуальними та/або акустичними засобами для сприйняття зором та/або слухом.


2. При функціонуванні телеторгівлі (телемагазинів) не дозволяється користуватися технічними прийомами, які діють на підсвідомість. Приховані форми телеторгівлі забороняються.


3. Телеторгівля не повинна вводити споживачів в оману чи завдавати шкоди їх інтересам.


4. Тривалість телеторгових блоків на каналах, не призначених виключно для телеторгівлі, не може перевищувати двох годин щодобово.


5. Не допускається телеторгівля ліками та пропозиції щодо способів лікування. Заборона чи обмеження реклами тютюнових виробів та алкогольних напоїв, прийняті у цьому Законі, застосовуються і до телеторгівлі.


6. Забороняється телеторгівля без надання споживачеві даних, які ідентифікують постачальника товару, викона-�
�



